
ศรีลังกา ได้ช่ือว่าเป็น “รัตนทวีป หรือเกาะแห่งอัญมณี 
(Island of Gems)” ซ่ึงพ้ืนท่ีกว่าร้อยละ 70 ของประเทศ
มีศักยภาพในการทำเหมืองอัญมณีท่ีมีความหลากหลาย
มากกว่า 130 ชนิด อัญมณีที่มีชื่อเสียงและเป็นสินค้า
สำคัญ ได้แก่ พลอยสีน้ำเงิน เรียกว่า “ซีลอนแซปไฟร์
(Ceylon Sapphire)” โดยอัญมณีและเครื่องประดับ
เป็น 1 ใน 5 สินค้าส่งออกหลักท่ีสร้างรายได้เข้าประเทศ 
จากข้อมูล Global Trade Atlas พบว่า ในปี 2022
ศรีลังกาส่งออกพลอยสีเป็นอันดับ 10 ของโลก 
ซึ่งมีมูลค่าการส่งออกกว่า 220 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

     รัฐบาลศรีลังกาได้ออกกฎระเบียบท่ีเคร่งครัดในเร่ือง
สิ่งแวดล้อมและแรงงานเหมือง โดยให้ความสำคัญกับ
การทำเหมืองแบบอนุรักษ์นิยม (Conservative or Local 
Gem Mining) ที่ใช้แรงงานคนในการขุดเป็นหลัก 
ซึ่งก่อให้เกิดการจ้างแรงงานเหมืองกว่า 6 แสนคน 
นอกจากนี้ แรงงานฝีมือยังมีความชำนาญในการเผา
พลอยสีและการเจียระไนอัญมณีที่ได้รับการยอมรับ
ในตลาดโลก รัฐบาลศรีลังกาจึงได้ต้ังเป้าเป็นศูนย์กลาง
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของภูมิภาค
เอเชียในอนาคต ซึ ่ง State Ministryof Gem and 
Jewellery ร่วมมือกับ Ministry of Finance ตั้งเป้า
การส่งออก 5 พันล้านดอลลาร์สหรฐั ภายในปี 2025

Sri Lanka Myanmar
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เม ียนมา เป ็นแหล ่งทร ัพยากรธรรมชาต ิ
และอัญมณีค ุณภาพสูงอ ันด ับต ้น ๆ ของโลก 
โดยเฉพาะ "ทับทิม" ที ่เป็นหนึ ่งในสินค้าส่งออก
สำคัญ และสร้างรายได้มหาศาลให้กับประเทศ 
ซึ่งสีทับทิมที่เป็นที่นิยมมากที่สุดในตลาดโลกคือ 
“สีแดงเลือดนกพิราบ (Pigeon’s blood)” โดยทับทิม
ชนิดนี้สามารถขุดพบได้จากเหมืองบริเวณหัวเมือง
โดยรอบของ “เมืองโมก๊ก (Mogok)” ซึ่งเป็นแหล่ง
ผลิตทับทิมและไพลินคุณภาพสูงที ่มีช ื ่อเส ียง
ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โดยเหมืองดังกล่าว
ผลิตทับทิมเลือดนกพิราบได้มากถึงร้อยละ 90
ของตลาดโลก 

     จากรายงานผลการจัดประมูลอัญมณีรายการใหญ่
ของเอเอฟพี เม่ือปี 2015 พบว่า มีผู้เข้าชิงการประมูล
ทับทิมเมียนมา 25.59 กะรัต ชื่อว่า “ทับทิบอรุณรุ่ง 
หรือ Sunrise Ruby” เป็นจำนวนมาก ท าให้มีราคา
ประมูลสูงมากจากที่ประเมินไว้ที่ 12-18 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ ไปเป็น 30.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ
ราว 1.15 พันล้านบาท เนื่องจากทับทิมสีเลือด
นกพิราบเป็นหนึ ่ งในพลอยที ่หาได ้ยากที ่ส ุด
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สหรัฐอเมริกาส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ
เป็นอันดับ 5 ของโลกในปี 2022 ด้วยมูลค่าการส่งออก
กว่า 9.7 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ แหล่งการค้าและ
การบริโภคเครื ่องประดับที ่ใหญ่ที ่ส ุดอยู ่ท ี ่ร ัฐ
แคลิฟอร์เนีย ท่ีมีผู้ทำธุรกิจค้าเคร่ืองประดับมากกว่า 
6,500 ราย โดยเมืองลอสแองเจลิสในรัฐแคลิฟอร์เนีย
เป็นแหล่ง Jewelry District ที่ใหญท่ี่สุดในสหรัฐฯ 
ส่วนใหญ่เป็นธุรกิจค้าส่งและเป็นหนึ่งในแหล่งค้า
เพชรที่สำคัญของประเทศ 

     รัฐบาลสหรัฐฯ มีนโยบายสนับสนุนการค้าอัญมณี
และเคร่ืองประดับท้ังภายในประเทศและต่างประเทศ
หลายรูปแบบ อาทิ การตั้งกฎและมาตรฐาน
การน าเข้าส่งออก เพื ่อให ้ส ินค้ามีมาตรฐาน 
และป้องกันการค้าที ่ผ ิดกฎหมาย การส่งเสริม
การค้าร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ เช่น การส่งเสริม
การค้าผ่านฝ่ายการค้าระหว่างประเทศสหรัฐฯ 
ภายใต้การดำเนินงานของกระทรวงพาณิชย์ ในการ
สนับสนุนการส่งออกและการบุกตลาดใหม่ รวมถึง
การสนับสนุนร้านค้าขนาดเล็ก ด้วยการให้เงินกู้ยืม
และสนับสนุนการฝึกอบรม เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถ
ทางการแข่งขันของร้านค้าขนาดเล็ก

The United States 
Of America

Italy
อิตาลีเป็นผู้น าด้านการผลิตเครื่องประดับ

และอัญมณีที่ใหญ่ที่สุดในยุโรป ข้อมูลจาก Trade
Map พบว่า อิตาลีมีมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับเป็นอันดับที่ 6 ของโลกในปี 2022 
ด้วยมูลค่า 9.6 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยข้อมูล
จาก Confindustria Federorafi (สหพันธ์ผู ้ผลิต
เครื่องประดับอัญมณี ทองคำ และเงิน แห่งชาติ)
ระบุว่าผู้ประกอบการในสาขาเคร่ืองประดับ มีจำนวน
กว่า 9,000 บริษัท และมีการจ้างงานกว่า 50,000 คน 
โดยเมืองสำคัญของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื ่องประดับ คือ เมือง Arezzo เมือง Vicenza
และเม ือง Valenza ม ีการผล ิตท ี ่ผสมผสาน
ระหว่างความชำนาญในงานหัตถกรรมแบบดั้งเดิม
กับนวัตกรรมสมัยใหม่ เช่น 3D Printing 

     เคร่ืองประดับและอัญมณีเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรม
ที่รัฐบาลส่งเสริมและสร้างภาพลักษณ์ให้เห็นว่าเป็น 
“Made in Italy” ท่ีแสดงถึงความด้ังเดิม วัฒนธรรม
และศิลปะที ่ โดดเด ่น และความม ีค ุณภาพสูง
โดยสำนักงานพาณิชย์อิตาลี (Italian Trade Agency : 
ITA) จัดทำโครงการสำคัญ เช่น โครงการThe Extraordinary 
Italian Jewelry (TEIJ) เป้าหมายเพื่อส่งเสริม
การออกแบบ งานฝีมือ และสไตล์ที่เป็นเอกลักษณ์
ของอิตาล ี ม ีการเปิดตัวเว ็บไซต์ e-Shopping 
ซึ ่งเป็นแพลตฟอร์มที ่ทำให ้เก ิดการเช ื ่อมโยง
ระหว่างนักออกแบบชาวอิตาลีและตลาดต่างประเทศ 
และโครงการ Piazza Italia เพื่อร่วมกันพัฒนา
ธุรกิจและสร้างเครือข่ายความร ่วมมือระหว่าง
แบรนด์อิตาลี ผู้ผลิต และนักออกแบบเคร่ืองประดับ
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ฝร่ังเศสมีแบรนด์เครื่องประดับท่ีมีความเก่าแก่ 
มีชื ่อเสียงระดับโลก และมีมูลค่าสูง ข้อมูลจาก
Trade Map ระบุว่า ในปี 2022 ฝร่ังเศสเป็นประเทศ
ผู้ส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับอันดับ 9 ของโลก 
ด้วยมูลค่ากว่า 6 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ฝรั ่งเศสมีสมาคมอัญมณีและอัญมณีแห่ง
ฝรั่งเศส (Union Française de la Bijouterie, 
Joaillerie, Orfèvrerie, des Pierres et Perles :
UFBJOP) ซึ ่งมีความเก่าแก่กว่า 150 ปี ที ่เป็น
การรวมกลุ ่มอุตสาหกรรมผู ้ผลิตอัญมณี ช่างทอง
หินมีค่า และไข่มุก ซ่ึงมีบทบาทสำคัญท่ีช่วยส่งเสริม
ความสามารถและความรู้ความชำนาญในการผลิต
เครื่องประดับของฝรั่งเศส ทั้งในระดับประเทศและ
นานาชาติ นอกจากน้ี ยังมีการจัดทำฉลาก Joaillerie 
de France เพ่ือเป็นมาตรฐานรับรองคุณภาพว่าเป็น
สินค้าที่ผลิต ประกอบ ติดตั้ง และขัดเงาในฝรั่งเศส
ทั้งหมด รวมถึงเพื่อเป็นการรับรองแหล่งกำเนิด
อัญมณีตาม Kimberley Process

France Switzerland
อ ุตสาหกรรมเคร ื ่ องประด ับและนาฬ ิกา

ของสวิตเซอร์แลนด์ ถือว่ามีความหรูหราระดับ 
Hi-End มีกลไกที่ซับซ้อน และโดดเด่นจากการนำ
ศิลปวัฒนธรรมมาผสานกับการออกแบบ รวมทั้ง
เป็นส่วนสำคัญที่สร้างรายได้ให้ประเทศอย่างมาก
โดยข้อมูลของ Deloitte พบว่าปี  2022 มูลค ่า
การส่งออกนาฬิกาของสวิตเซอร์แลนด์ อยู่ที่ 2.78
หมื่นล้านดอลลาร์สหรัฐ 

     นอกจากการออกแบบกลไกที่ซับซ้อนที่เป็นส่วน
สำคัญในการสร้างมูลค่าให้กับนาฬิกา Swiss Made แล้ว
ยังเน้นให้ความสำคัญกับอัญมณีท่ีใช้เป็นส่วนประกอบ
ของนาฬิกา โดยมี Swiss Gemmological Institute
ที ่เป็นห้องปฏิบัติการชั ้นนำของโลกด้านอัญมณี 
ทำหน้าที ่ตรวจสอบและว ิเคราะห ์ค ุณภาพของ
อัญมณี โดยเฉพาะพลอยสี เพชร และไข่มุก เพื่อ
สร้างความม่ันใจให้กับลูกค้าในการซ้ือนาฬิกาท่ีมีมูลค่าสูง
นาฬิกา Swiss Made จึงเป็นมากกว่าสินค้าแต่เป็น
เสมือนการลงทุนที่สามารถส่งต่อคุณค่าเป็นมรดก
ไปยังรุ่นต่อไป
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Türkiye South Africa
ตุรเคียหรือตุรกี เป็นหนึ ่งในประเทศแห่ง

คาบสมุทรอนาโตเลีย (Anatolia) ที ่ม ีช ื ่อเส ียง
ด้านอัญมณีและเคร่ืองประดับมาอย่างยาวนาน อีกท้ัง
ยังเป็นแหล่งขุดพบอัญมณีหลายชนิด เช่น อาเกต
ทัวร์มาลีนสีชมพู หยกสีม่วง รวมทั้งซัลทาไนท์
(Zultanite) ซึ่งเป็นแร่หายากในธรรมชาติที่มี
คุณสมบัติเปลี่ยนสีได้ และสามารถพบในตุรเคีย
เท่านั้น โดยราคาขายปลีกซัลทาไนท์อยู่ระหว่าง 
500-10,000 ดอลลาร์สหรัฐต่อกะรัต อุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับจึงเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรม
สำคัญของตุรเคีย โดยก่อให้เกิดการจ้างงานตั้งแต่
ต้นน้ำถึงปลายน้ำมากกว่า 250,000 คน และมีผู้ผลิต
กว่า 5,000 ราย 

     ประมาณ 1 ใน 3 ของการผลิตในอุตสาหกรรม
ดังกล่าวเป็นการผลิตเพ่ือการส่งออก โดยในปี 2022 
พบว่า สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับเป็นสินค้า
ส่งออกอันดับที่ 9 ของประเทศ มีมูลค่า 1.02 
หม่ืนล้านดอลลาร์สหรัฐ คิดเป็นร้อยละ 4.02
ของการส่งออกทั ้งหมดของประเทศ ท ั ้ งน ี ้ 
นาย Burak Yakin ประธานกรรมการสมาคมผู้ส่งออก
เครื่องประดับแห่งตุรเคีย กล่าวว่า ตุรเคียมีความ
เชี่ยวชาญในการผลิต มีทักษะด้านการออกแบบ
ที่ทั ่วโลกยอมรับ ทำให้สามารถสร้างมูลค่าเพิ ่ม
แก่ผลิตภัณฑ์ได้มาก อีกท้ังภาครัฐยังให้การสนับสนุน
การจัดแสดงสินค้า ทั้งในและต่างประเทศ จึงเป็น
ส่วนสำคัญท่ีสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน

ปี  2022 ประเทศแอฟร ิกาใต ้ผล ิต เพชร
ได้ประมาณ 9.6 ล้านกะรัต ซึ ่งมีมูลค่ากว่า 1.5 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ นับเป็นผู้ผลิตเพชรได้
มากที่สุดเป็นอันดับ 5 ของโลก โดยแอฟริกาใต้
มีการขุดเพชรมายาวนานกว่า 150 ปี เพชรที่ผลิตได้
มีความหลากหลายทั้งเพชรสีขาว เพชรสีน้ำเงิน
และเพชรสีชมพู 

ภาครัฐสนับสนุนการค้าของอุตสาหกรรมเพชร
หลายวิธี อาทิ การออกกฎหมายและข้อบังคับ
ตัวอย่าง พระราชบัญญัติการค้าโลหะมีค่าและเพชร 
(Precious Metals and Diamond Trade Act)
ที ่กำหนดหลักเกณฑ์การออกใบอนุญาตและ
มาตรฐานการค้า การควบคุมการส่ งออกเพชร 
เพื่อรักษาคุณภาพเพชรให้อยู่ในระดับสากล และ
ส่งเสริมการค้าอย่างมีจริยธรรม รวมถึงการเข้าร่วม
ความร่วมมือระดับนานาชาติ เช่น การเข้าร่วม
กรอบความตกลง Kimberley Process Certification 
Scheme เพื ่อร ับรองว ่าเพชรจากแอฟริกาใต ้
มีแหล่งกำเนิดที่ถูกกฎหมาย

อัญมณีและเคร่ืองประดับอันล ้าค่า
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