
 

 
 
 
 
 
 

กระบวนการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภค 
กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า กลุ่มดัชนีราคาผู้บริโภค 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ระยะเวลา (วัน) ขั้นตอนการปฏิบัติงาน 
 

3 วัน/ครั้ง/การทำดัชนี 
 

 

 

2 วัน/ครั้ง/เมื่อมีการปรับปีฐาน 
 

 

 

10 วัน/ครั้ง/เมื่อมีการปรับปรุง 
 

 

 

20 วัน/ปี 
 

 

 

5 วัน/ครั้ง/เมื่อมีการปรับปรุง 
 

 

 
20 วัน/ครั้ง/เมื่อมีการปรับปรุง 

 

 

 
15 วัน/เดือน 

 

 

3 วัน/เดือน 

 

 

 

2 วัน/เดือน 

 

 

 

3 วัน/เดือน 

 

 

1 วัน/เดือน 
 

 

  

      

จัดเก็บ/บันทึกราคา/ส่งราคาขาย

ปลีกสินค้าและบริการ 5 ภาค 
ผิด 

ตอ 

กำหนดปีฐาน 

จัดทำโครงสร้างดัชน ี

คัดเลือกรายการสินค้า/จัดทำนำ้หนักดัชนี 

ศึกษา วิเคราะห์แหล่งจัดเก็บ 

สำรวจ คดัเลือกตัวแทนแหล่งจัดเก็บ

และตัวอย่างสินค้า 

ถูก 

บร
ิกา

รข
้อม

ลูด
ัชน

ีรา
คา

ส่ง
ออ

ก-
นำ

เข
้า 

(ต
ลอ

ดท
ั้งเด

ือน
) 

 

ผิด 

ตอ 

ถูก 

ตรวจสอบราคาขายปลีก 

สินค้าและบริการ 5 ภาค 

 

ประมวลผลดัชนีราคาตรวจสอบ 

5 ภูมิภาค/ประเทศ 

 

วิเคราะห/์จดัทำรายงานดัชนีราคาผู้บริโภค 

5 ภูมิภาค/ประเทศ  

กำหนดวัตถุประสงค ์

 

เผยแพรด่ัชนีราคาผู้บรโิภค 
 5 ภูมิภาค/ประเทศ 

5 กกด 

5 
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กระบวนการจัดทำและเผยแพร่ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 
ดัชนีราคาผู้บริโภค 

 
1. ความต้องการของผู้รับบริการ 

1.1 ผู้รับบริการสามารถค้นหาข้อมูลที่ต้องการ จาก Website ได้สะดวก รวดเร็ว 
1.2 เจ้าหน้าที่สามารถให้บริการแก่ผู้รับบริการ ได้อย่างรวดเร็ว ถูกต้อง และประทับใจ 

 
2. กฎหมาย และระเบียบ 

2.1 พระราชกฤษฎีกา การจัดระเบียบราชการกรมสารสนเทศในกระทรวงเศรษฐการ พ.ศ.  2485 
กำหนดให้มีหน้าที่เก่ียวกับการรวบรวมสถิติด้านระดับราคาและค่าครองชีพ 

2.2 กฎกระทรวง แบ่งส่วนราชการสำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ พ.ศ.  2553 ซึ ่งปรากฏใน 
ราชกิจจานุเบกษา เล่มที่ 127 ตอนที่ 22 ก หน้า 8 ข้อ 12 

2.3 บันทึกข้อตกลงความร่วมมือในการจัดทำดัชนีเศรษฐกิจการค้าระหว่างกระทรวงพาณิชย์กับหน่วยงาน
ต่าง ๆ ได้แก่ International Monetary Fund (IMF) 
 

3. ประสิทธิภาพของกระบวนการ 
3.1 เป็นไปตามระเบียบและวิธีการทางสถิติ 
3.2 เป็นไปตามหลักการจัดทำดัชนี 
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1. วัตถุประสงค์ 
2. ขอบเขต 
3. คำจำกัดความ 
4. ความรับผิดชอบ 
5. ขั้นตอนการปฏิบัติงาน 
6. มาตรฐานการปฏิบัติงาน 
7. เอกสารอ้างอิง 
8. แบบฟอร์มท่ีใช้ 
9. เอกสารบันทึก 

 

 จัดทำโดย  ตรวจสอบโดย อนุมัติโดย 

........... ......................................... 
(นางสาวชลัยพร จิตตะทัต) 

นักวิชาการพาณิชย์ชำนาญการ 
 

.................................................... 
(นางสาวศิรินภา ช่วยตรึกตรอง) 
นักวิชาการพาณิชย์ชำนาญการ 

................................. 
(นายณรงค์ คงสังข์) 

นักวิชาการพา ณิชย์ชำนาญการ
พิเศษ 

 
 

(นางนุชพันธ์ กฤษณามระ  ) 
ผู้อำนวยกองสารสนเทศและ 

ดัชนีเศรษฐกิจการค้า 
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ประวัติการแก้ไข 

วันที่บังคับใช้ แก้ไขครั้งที่ ข้อความ 

30 มิถุนายน 2553 
  6 กรกฎาคม 2553 
17 พฤศจิกายน 2554 
28 มิถุนายน 2555 
  8  มกราคม 2560 
 
21 พฤษภาคม 2561 
 
 
 
 
 
 
2 มกราคม 2563 

00 
01 
02 
03 
04 

 
05 

 
 
 
 
 
 

06 

เอกสารออกใหม่ 
แก้ไข ข้อ 5 ขั้นตอนการปฏิบัติงาน ลำดับที่ 9 
แก้ไข คำอธิบายสูตร  
แก้ไข ผู้ตรวจสอบ และผู้อนุมัติ 
แก้ไข “ส่วนรายการสินค้าอาหารสดจะต้องมีน้ำหนักอย่างน้อยร้อยละ 
0.05 ของค่าใช้จ่ายรวม เป็นต้น” ทิ้ง 
1) แก้ไข ผู้จัดทำ ผู้ตรวจสอบ และผู้อนุมัติ  
2) แก้ไข ชื่อหน่วยงานจาก” สำนักดัชนีเศรษฐกิจการค้า” เป็น “กอง

สารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้า”  
3) ข้อ 4 ความรับผิดชอบ เพ่ิม“เจ้าพนักงานการพาณิชย์” ซ่ึงเป็น

ผู้เกี่ยวข้องกับการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภค  
4) แก้ไข ข้อ 6.7 จัดเก็บ/บันทึกราคา จาก“ราคามาก” เป็น “ราคา

สินค้าท่ีมีการเปลี่ยนแปลงบ่อย” 
1) แก้ไข ผู้จัดทำ ผู้ตรวจสอบ  
2) แก้ไข การจัดทำน้ำหนักรายการสินค้า (Weight) รายการสินค้าและ

บริการที่สำคัญเปลี่ยนจากมีน้ำหนักอย่างน้อยร้อยละ 0.05 ของ
ค่าใช้จ่ายรวม มาเป็นโดยกำหนดรายการสินค้าและบริการที ่มี
ค่าใช้จ่ายรวมกันไม่น้อยกว่าร้อยละ 98 ของแต่ละหมวดสินค้าและ
บริการ 

3) เพ่ิม “ค่าใช้จ่ายไม่เป็นตัวเงิน (Expenditures in kind)” 
4) แก้ไข ข้อ 5 ขั้นตอนการปฏิบัติงาน และข้อ 6.11 เผยแพร่และ

ให้บริการ แก้ไข จากทุกวันที ่ 1 ของเดือนถัดไป เป็น “เผยแพร่ 
ทุกวันที่ 5 ของเดือน ทั้งนี้ หากตรงกับวันหยุด ให้เลื่อนไปวันทำการ
ถัดไปหรือวันทำการก่อนหน้า โดยต้องไม่เกินวันที่ 7 ของเดือน” 
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1. วัตถุประสงค ์
  ระเบียบปฏิบัติงานฉบับนี้จัดทำข้ึนเพื่อเป็นมาตรฐานในการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภค 
2. ขอบเขต 
  ระเบียบปฏิบัติงานฉบับนี้รายละเอียดครอบคลุมการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภคทุกขั้นตอน ตั้งแต่ขั้นตอนแรก
คือ  การกำหนดวัตถุประสงค์จนถึงขั้นตอนสุดท้าย  คือ  ประมวลผลและเผยแพร่ดัชนีราคา 
3. คำจำกัดความ 

- ดัชนี (Index) 
  ตัวชี้วัดการเคลื่อนไหวหรือการเปลี่ยนแปลงข้อมูลต่างๆที่เราสนใจ 

- ดัชนีราคา (Price Index) 
   ตัวชี้วัดการเคลื่อนไหวหรือการเปลี่ยนแปลงราคาสินค้ากลุ่มที่เราสนใจในช่วงเวลาต่างๆ เปรียบเทียบกับปีฐาน 

- ดัชนีราคาผู้บริโภค (Consumer Price Index) 
  ตัวชี้วัดการเปลี่ยนแปลงค่าครองชีพของผู้บริโภคกลุ่มที่เราสนใจ โดยวัดจากกการเปลี่ยนแปลงราคาสินค้า
และบริการที่ผู้บริโภคกลุ่มนั้นใช้บริโภคเป็นประจำในช่วงเวลาหนึ่งเปรียบเทียบกับปีฐาน 

- ครัวเรือนดัชนี (Index Household) 
ครัวเรือนผู้บริโภคท่ีเราสนใจศึกษาค่าใช้จ่ายในสินค้าและบริการต่างๆ ในช่วงระยะเวลาหนึ่งๆโดยลักษณะ

ครัวเรือนจะประกอบด้วย จำนวนสมาชิกในครัวเรือน ท้องที่ท่ีอยู่อาศัย และรายได้ของครัวเรือน รวมทั้งค่าใช้จ่ายที่
ไม่เป็นตัวเงิน 

- ค่าใช้จ่ายไม่เป็นตัวเงิน (Expenditures in kind) 
ครัวเรือนได้รับการสนับสนุนค่าใช้จ่ายและสวัสดิการในด้านต่างๆ อาทิ ค่าเช่าที่อยู่อาศัย เครื่องแต่งกาย  

บัตรสวัสดิการแห่งรัฐ ดังนั้น เพื่อให้สะท้อนการใช้จ่ายที่แท้จริงของครัวเรือน การพิจารณากรอบครัวเรือนดัชนี
ราคาผู้บริโภค จึงครอบคลุมเฉพาะครัวเรือนที่มีค่าใช้จ่ายที่ไม่เป็นตัวเงิน ไม่เกินร้อยละ 42.19  

- การอุดหนุน (Subsidy) 
   สวัสดิการที่ครัวเรือนได้รับจากรัฐบาลในรูปแบบต่างๆ ได้แก่ การรักษาพยาบาล ค่าเล่าเรยีน การโดยสารรถ
สาธารณะต่างๆ เป็นต้น 
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- ตะกร้าสินค้า (Market Basket) 
  รายการสินค้าและบริการ ที่นำมาใช้ในการคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภค โดยเลือกราคาสินค้าที่ครัวเรือนดัชนี
นิยมใช้ในการบริโภคเป็นประจำ โดยปกติรายการเหล่านี้ได้มาจากการสำรวจค่าใช้จ่ายครัวเรือน จากสำนักงานสถิติ
แห่งชาติ 

- การบริโภคสินค้าและบริการ  
การบริโภคเป็นการที ่บุคคลหรือกลุ ่มบุคคลใช้สินค้าหรือบริการเผื ่อตอบสนองความต้องการและ  

ความจำเป ็นของตน การสำรวจและบันท ึกการบร ิโภคดังกล ่าวน ั ้นไม ่สามารถดำเน ินการโดยตรงได้   
ดังนั้นการบริโภคจึงถูกสำรวจและบันทึกด้วยมูลค่าในแต่ละช่วงระยะเวลาแทน 

การบริโภคสินค้าหรือบริการ หมายถึง สิ่งที่สมาชิกในครัวเรือนใช้ทั้งทางตรงและทางอ้อม เพื่อสนอง
ความต้องการและความจำเป็นของตนเอง ตามคำจำกัดความแล้ว สินค้าอุปโภคบริโภคหรือบริการจะให้ 
Utility หรือความพึงพอใจที่ผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคสินค้าหรือบริการนั้น ๆ  โดยครัวเรือนสามารถได้รับ
สินค้าและบริการได้จาก 4 วิธีหลัก (Total acquisitions) ดังนี้ 

1. ซื้อสินค้าและบริการผ่านการทำธุรกรรมทางการเงิน  
2. ผลิตสินค้าและบริการด้วยตัวเอง  
3. ได้รับสินค้าและบริการเป็นค่าตอบแทนจากงานที่รับผิดชอบ ( Income in kind) เช่น ที่อยู่อาศัย 

หรือเครื่องแต่งกายที่ได้รับการสนับสนุนจากสถานประกอบการ 
  4.  ได้รับสินค้าและบริการเป็นของขวัญหรือได้รับโอนจากหน่วยเศรษฐกิจอ่ืน 

- น้ำหนักรายการสินค้า (weight) 
   คือ การให้ความสำคัญแก่รายการสินค้าและบริการที่ครัวเรือนดัชนีใช้บริโภค ตามค่าใช้จ่ายที่จ่ายออกไป  
โดยสินค้าที่มีน้ำหนักมากจะแสดงถึงการที่ผู ้บริโภคมีค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้านั้นมาบริโภคมาก ส่วนสินค้า  
หรือบริการที่มีน้ำหนักน้อยก็แสดงถึงการที่ผู้บริโภคมีค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้านั้นมาบริโภคน้อย  

- ปีฐาน (Base Year) 
  ปีที่กำหนดให้ดัชนีราคาผู้บริโภคเฉลี่ยทั้งปีมีค่าเท่ากับ 100 เป็นปีที่มีการสำรวจจากโครงการสำรวจภาวะ
เศรษฐกิจและสังคมของครัวเรือน ของสำนักงานสถิติแห่งชาติ ที ่มีการสำรวจข้อมูลสมบูรณ์ทั ้งรายได้และ  
มีรายละเอียดของค่าใช้จ่ายในระดับรายการสินค้าและบริการในการซื้อมาบริโภค ซึ่ง ปกติจะเลือกปีที่ภาวะ
เศรษฐกิจเป็นปกต ิไม่เกิดอุทกภัย วาตภัย หรือภาวะสงคราม  
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- การปรับน้ำหนัก (Reweight) 
   คือ การปรับน้ำหนักรายการสินค้าและบริการที่อยู่ในตะกร้าสินค้าที่นำมาคำนวณดัชนีให้ทันสมัยใกล้เคียง 
กับรูปแบบในการบริโภคของครัวเรือนดัชนีในปัจจุบันมากยิ่งขึ ้น โดยปกติการปรับน้ำหนักจะได้ข้อมูลมาจาก  
การสำรวจค่าใช้จ่ายของครัวเรือนล่าสุด 

- การปรับโครงสร้าง (Restructure) 
   คือ การปรับโครงสร้างรายการสินค้าและบริการ การจัดหมวดหมู่ การเพิ ่มลดรายการสินค้าต่างๆ  
ที่นำมาใช้ในการคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคให้ทันสมัย ใกล้เคียงกับภาวะที่ผู้บริโภคใช้จ่ายมากขึ้น โดยปกติการปรับ
โครงสร้างรายการสินค้ามักจะทำควบคู่กับการปรับน้ำหนัก 

- การปรับปีฐาน (Rebase) 
   คือ การปรับปีที ่เป็นฐานในการคำนวณเปรียบเทียบดัชนี มักจะทำควบคู ่ไปกับการปรับน้ำหนัก   
และการปรับโครงสร้างดัชนี  แต่ไม่จำเป็นเสมอไป โดยทั่วไปมักจะทำในกรณีเพื่อไม่ให้ตัวเลขดัชนีสูงมากเกินไป 
หรือเพ่ือเน้นให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างและน้ำหนักดัชนีครั้งใหม่ 

- ค่าเช่าเท่าเทียม (Equivalent Rent) 
   คือ ค่าเช่าบ้านที่ประมาณขึ้นจากการที่ผู้บริโภคอยู่อาศัยบ้านของตนเอง แต่ไม่ได้มีการจ่ายเงินค่าเช่า
ออกไปจริงๆ 

- ราคาสัมพัทธ์ (Relative Price) 
  คือ สัดส่วนที่ได้จากการคำนวณเปรียบเทียบราคาสินค้าเดียวกันในเดือนปัจจุบันเทียบกับเดือนที่ผ่านมา 
 

- ความสำคัญเปรียบเทียบ (Relative Importance) 
    คือ สัดส่วนของค่าใช้จ่ายของครัวเรือนดัชนีในสินค้ารายการหนึ่งๆ ต่อค่าใช้จ่ายรวมทั้งหมดของตะกร้าสินค้า
ในแต่ละเดือน  

- การเปลี่ยนลักษณะจำเพาะของสินค้า (Specification Change) หรือ การเปลี่ยนสเปค 
  คือ เมื่อสินค้าที่อยู่ในตะกร้าสินค้าไม่มีจำหน่ายหรือหายไปจากท้องตลาด จึงต้องหาสินค้าชนิดเดียวกัน  
และมีลักษณะใกล้เคียงกันกับสินค้าเดิมมากท่ีสุดเข้ามาทดแทน 
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- การสร้างราคาทดแทน (Price Imputation) 
   คือ การสร้างราคาสินค้าที ่นำมาใช้คำนวณดัชนีราคาผู ้บริโภค ในกรณีที ่สินค้าที ่เคยนำมาคำนวณ  
มีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม ทั้งจากปริมาณ ลักษณะจำเพาะ หรือคุณภาพหรือในกรณีที่สินค้านั้นขาดหาย  
ไปจากตลาดไม่สามารถนำมาคำนวณดัชนีได้ 

- การคงราคา (Constant Price) หรือการคอน 
   คือ การที่ไม่สามารถหาราคาสินค้าที่อยู่ในตะกร้าสินค้าบางรายการในเดือนนั้นๆ มาคำนวณดัชนีราคาได้  
จึงนำราคาสินค้าเดียวกันในเดือนที่ผ่านมา มาใช้ในการคำนวณดัชนีไปก่อน 

- การเชื่อมราคาสินค้า (Price Link) 
   คือ การที่สินค้ามีการเปลี่ยนแปลงลักษณะจำเพาะ หรือสินค้าขาดหายไป ทำให้ต้องมีการหาราคามาใช้  
ในการคำนวณดัชนี ซึ่งในทางปฏิบัติมี 3 แบบ คือ 
  การเชื่อมแบบที่ 1 (Price Link 1)  คือ การเชื่อมราคากรณีที่มีการเปลี่ยนลักษณะจำเพาะของสินค้า 
และไม่สามารถหาราคาสินค้าใหม่ในเดือนที่ผ่านมาเพ่ือใช้คำนวณหาราคาสัมพัทธ์ได้ ดังนั้นจึงกำหนดให้ราคาสินค้า
ใหม่ในเดือนที่ผ่านมาเท่ากับราคาสินค้าใหม่ในเดือนปัจจุบัน ทำให้ราคาสัมพัทธ์เท่ากับ 100 คือ ไม่มีการ
เปลี่ยนแปลงราคา 
   การเชื ่อมแบบที ่ 2 (Price Link 2)   คือ การเชื ่อมราคากรณีที ่มีการเปลี ่ยนแหล่งจัดเก็บสินค้า  
เนื่องจากสินค้าจากแหล่งเดิมไม่มีจำหน่าย และไม่สามารถหาราคาสินค้าเดิมจากแหล่งใหม่เพ่ือใช้ในการคำนวณหา
ราคาสัมพัทธ์ได้ ดังนั้นจึงใช้ราคาสินค้าจากแหล่งใหม่ในเดือนปัจจุบัน แทนราคาในเดือนที่ผ่านมา ทำให้ราคาสัมพัทธ์
เป็น 100 คือ ไม่มีการเปลี่ยนแปลงราคาเช่นกัน 
  การเชื่อมแบบที่ 3 (Price Link 3)  คือ การเชื่อมราคาสินค้ากรณีที่มีการเปลี่ยนแปลงลักษณะจำเพาะ 
หรือมีการเปลี่ยนแปลงแหล่งจัดเก็บราคาสินค้า แต่สามารถหาราคาสินค้าใหม่ของเดือนที่ผ่านมาได้ การคำนวณ
ราคาสัมพัทธ์ของสินค้าใหม่ก็ใช้ราคาจริงในเดือนปัจจุบันเทียบกับราคาจริงในเดือนที่ผ่านมาได้ หรือกรณีที่ราคา  
ที่ใช้ในการคำนวณดัชนีเดือนก่อนมีความผิดพลาด จึงใช้การเชื่อมแบบที่ 3 ในการปรับแก้ราคาสินค้าเดือนก่อนหน้านี้
ให้ถูกต้องตามความเป็นจริง 

 - แบบสำรวจข้อมูลราคา  หมายถึง  แบบที่ใช้สอบถามข้อมูลราคาสินค้าประจำเดือนประกอบด้วย รายการ
สินค้า ลักษณะจำเพาะสินค้า  แหล่งจัดเก็บ  หน่วย  ราคา  สถานที่ติดต่อ สำหรับให้เจ้าหน้าที่จัดเก็บราคา  
ใช้บันทึกราคาสินค้า หรือให้บริษัทตัวแทนบันทึกข้อมูล 
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4. ความรับผิดชอบ 
 4.1 ผู้อำนวยการกองสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้า 
 4.2 หัวหน้ากลุ่มงาน 
 4.3 นักวิชาการพาณิชย์ 
 4.4 เจ้าพนักงานการพาณิชย์ 
 4.5 เจ้าพนักงานสถิติ 
 4.6 ลูกจ้างเหมาบริการ 
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5. ขั้นตอนการปฏิบัติงาน 

 
1/ เผยแพร่ทุกวันที่ 5 ของเดือน ทั้งน้ี หากตรงกับวันหยุด ให้เลื่อนไปวันทำการถัดไปหรือวันทำการก่อนหน้า โดยต้องไม่เกินวันที่ 7 ของเดือน  

1. เผยแพร่ดัชนีราคาผู้บริโภค ทกุวนัที่ 5 
ของเดอืน1/ ตามช่องทางบริการตา่ง ๆ   
2นำเสนอเป็นเอกสารการวิเคราะห์
นำเสนอตอ่รัฐมนตรี ผู้บริหารระดบัสูงใน
กระทรวงและหน่วยงานต่าง ๆ  
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6. มาตรฐานการปฏิบัติงาน  
 6.1 กำหนดวัตถุประสงค์ 

  นักวิชาการพาณิชย์ เป็นผู้กำหนดวัตถุประสงค์ ของการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภค เป็นการกำหนด
วัตถุประสงค์ให้ชัดเจนว่าดัชนีราคาผู้บริโภคที่จัดทำมีวัตถุประสงค์เพื่อวัดค่าครองชีพของครัวเรือนผู้บริโภค  
กลุ่มไหน ครัวเรือนนั้นมีที่ตั้งอยู่ที่ไหน มีจำนวนสมาชิกในครัวเรือนเท่าใด  และ มีรายได้เท่าไร รวมทั้งค่าใช้จ่าย 
ที่ไม่เป็นตัวเงินต่อครัวเรือนต่อเดือนเท่าไร ครัวเรือนที่เรากำหนดขึ้นจะเรียกว่า ครัวเรือนดัชนี 
  ครัวเรือนดัชนี คือ  ครัวเรือนที่กำหนดขึ้นเพื่อศึกษาค่าใช้จ่าย และนำมาเป็นแบบในการศึกษารูปแบบ
การบริโภค รายการสินค้า และหาน้ำหนักค่าใช้จ่ายในการคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภค ในการกำหนดครัวเรือนดชันี
โดยทั ่วไปจะกำหนดจากครัวเรือนในภาคเอกชน (Private household) ทั ่วไป แต่จะไม่รวมครัวเรือนที ่เป็น 
ของรัฐบาลหรือกึ ่งรัฐต่างๆ หรือครัวเรือนเฉพาะ( Institution household) ได้แก่ ครัวเรือนในค่ายทหาร  
ในสถานกักกันต่างๆ หรือคนพักท่ีอยู่ในบ้านคนชรา หรือวัด เป็นต้น  
  ในการกำหนดครัวเรือนดัชนีนั ้นควรจะต้องให้ครัวเรือนที ่กำหนดสะท้อนราคาสินค้าและบริการ  
ที่กลุ่มเป้าหมายที่เราต้องการวัดใช้บริโภคให้มากท่ีสุด ในทางปฏิบัติ มักคำนึงถึง 2 ปัจจัย  คือ  
  1. ความครอบคลุม (coverage) คือ ครัวเรือนดัชนี ควรจะครอบคลุมครัวเรือนประชากรกลุ่มเป้าหมาย  
ที่เราต้องการวัดให้มากที่สุด 
  2.  ความสอดคล้องในการบริ โภค  (homogeneity within group) ของครัว เร ือนด ัชน ี 
ไม่ควรจะมีความแตกต่างกันมากในเรื่องรายได้ซึ ่งจะนำสู่รูปแบบในการบริโภคที่แตกต่างกันมาก ฉะนั้นต้อง
กำหนดให้แน่ชัดว่ากลุ่มครัวเรือนช่วงรายได้ไหนที่เราต้องการวัด เพ่ือดัชนีที่จัดทำสะท้อนค่าครองชีพได้ดีที่สุด 
  ในทางปฏิบัติคุณสมบัติทั้งสองมักจะไม่ไปด้วยกัน เพราะการที่ครอบคลุมกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มต่างๆ มาก 
จะทำให้คุณสมบัติความสอดคล้องในการบริโภคเสียไป เนื่องจากผู้บริโภคต่างกลุ่มกันหรือมีรายได้ต่างกันมาก  
จะมีรูปแบบในการบริโภคที่ต่างกัน เช่น ครัวเรือนที่มีรายได้น้อยมักจะใช้จ่ายในเรื่องอาหารในสัดส่วนที ่สูง  
ขณะที่ครัวเรือนที่มีรายได้สูงมากๆจะใช้จ่ายในเรื่องการพักผ่อนหย่อนใจค่อนข้างมาก 
   ระยะเวลาที่ใช้ศึกษาจัดทำ จำนวน  3 วัน / ครั้ง / การจัดทำดัชนี 
 
 6.2 กำหนดปีฐาน 
  นักวิชาการพาณิชย์ของกองสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้า ร่ วมกับสำนักงานสถิติแห่งชาติ  
เป็นผู้พิจารณากำหนดปีฐานให้ชัดเจน เพ่ือใช้เป็นจุดเริ่มต้นสำหรับเปรียบเทียบค่าดัชนี 
  การกำหนดให้ปีใดปีหนึ่งเป็นปีฐาน จะพิจารณาปีที่ระบบเศรษฐกิจมีเสถียรภาพ ระดับราคาเป็นไปตาม
ภาวะอุปสงค์ อุปทานของระบบเศรษฐกิจ ดัชนีราคาผู้บริโภคกำหนดปีฐานตามปีที่มีการสำรวจภาวะเศรษฐกิจ  
และสังคมของครัวเรือนของสำนักงานสถิติแห่งชาติที่มีการสำรวจที่สมบูรณ์ แต่ทั้งก็ต้องยึดหลักของความถูกต้อง
และทันสมัยเสมอ 

กำหนด 1 ครั้ง / ใช้เวลา 2 วัน / เมื่อมีการปรับปรุงปีฐาน  



 ระเบียบปฏิบัติงาน เอกสาร ดศ. 
หน่วยงาน : กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า (กลุ่มดัชนีราคาผู้บริโภค) แก้ไขครั้งท่ี  7 
เรื่อง        : กระบวนการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภค หน้าที่  

 

 

 6.3 จัดทำโครงสร้างดัชนี/น้ำหนักรายการสินค้า 

  สำหรับดัชนีราคาผู้บริโภค นักวิชาการพาณิชย์ เจ้าพนักงานการพาณิชย์ และเจ้าพนักงานสถิติ ต้องศึกษา 
วิเคราะห์ จัดทำโครงสร้าง กรอบ หมวดหมู ่ กลุ ่ม รายการสินค้า และรหัสดัชนีให้ถ ูกต้องและเป็นระบบ 
การปรับโครงสร้างรายการสินค้าและบริการ การจัดหมวดหมู่ การเพิ ่มลดรายการสินค้าต่าง  ๆ ที ่นำมาใช้ 
ในการคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคให้ทันสมัย ใกล้เคียงกับภาวะที่ผู้บริโภคใช้จ่ายมากข้ึน โดยปกติการปรับโครงสร้าง
รายการสินค้ามักจะทำควบคู่กับการปรับน้ำหนัก  
  ดัชนีราคาผู้บริโภคคำนวณจากค่าเฉลี่ยของการเปลี่ยนแปลงราคาของรายการสินค้าต่าง ๆ ที่ครัวเรือน
ดัชนีใช้บริโภคในแต่ละเดือน แต่เนื่องจากรายการสินค้าแต่ละรายการมีความสำคัญไม่เท่ากันขึ้นกับค่าใช้จ่าย  
ที่ครัวเรือนดัชนีโดยรวมใช้จ่ายในรายการนั้น ๆ รายการสินค้าที่มีการใช้จ่ายในการบริโภคมากจะมีความสำคัญมาก 
ในทางตรงกันข้ามราคาสินค้าที่มีการใช้จ่ายในการบริโภคน้อยก็มีความสำคัญน้อย 
  ค่าใช้จ่ายในการบริโภคของแต่ละรายการสินค้าที่ได้จากการสำรวจฯจะนำมาคำนวณเปรียบเทียบสัดส่วนกัน    
เพ่ือหาน้ำหนักของแต่ละรายการสินค้า รายการสินค้าที่มีค่าใช้จ่ายมากจะมีน้ำหนักมาก รายการสินค้าที่มีค่าใช้จ่าย
น้อยจะมีน้ำหนักน้อย ในทางปฏิบัติเราจะนำทุกรายการที ่ได้จากการสำรวจค่าใช้จ่ายผู ้บริโภคมาพิจารณา
ความสำคัญโดยดูจากน้ำหนักของแต่ละรายการสินค้า  

 6.3.1  โครงสร้างดัชนีราคาผู้บริโภค  
      ในการจัดทำโครงสร้างดัชนีราคาผู้บริโภคของไทยจะยึดตามแบบที่ผู้เชี่ยวชาญจากสหรัฐฯ   
ให้คำแนะนำและ COICOP (Classification of Individual Consumption According to Purpose) ขององค์การ
สหประชาชาติ 
   เมื่อได้รายการสินค้าแล้วจะนำรายการสินค้าทั้งหมดมาจัดกลุ่ม แบ่งเป็นหมวด ในกรณีของประเทศไทย
จะนำรายการสินค้ามาจัดเป็นหมวดใหญ่ ๆ ได้  7  หมวด  คือ 
 1) หมวดอาหารและเครื่องดื่ม 
 2) หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า 
 3) หมวดเคหสถาน 
 4) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล 
 5) หมวดพาหนะ  การขนส่ง  และการสื่อสาร 
 6) หมวดการบันเทิง การอ่าน การศึกษา และการศาสนา 
 7) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ 
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ในแต่ละหมวดใหญ่ สามารถจำแนกออกเป็นหมวดย่อย  ๆ  ได้ดังนี้  
     1) หมวดอาหารและเครื่องดื่ม  จำแนกหมวดย่อยดังนี้ 

- อาหารปรุงที่บ้าน  
- ข้าว แป้งและผลิตภัณฑ์จากแป้ง 
- เนื้อสัตว์  เป็ด  ไก่  และสัตว์น้ำ 
- ไข่และผลิตภัณฑ์นม 
- ผักและผลไม ้
- เครื่องประกอบอาหาร 
- เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 
- อาหารสำเร็จรูป 
- อาหารบริโภคในบ้าน 
- อาหารบริโภคนอกบ้าน  

     2) หมวดเครื่องนุ่งห่ม และรองเท้า จำแนกหมวดย่อยดังนี้ 
- ผ้าและเสื้อผ้า 
- ผลิตภัณฑ์รองเท้า 

     3) หมวดเคหสถาน จำแนกหมวดย่อยดังนี้ 
- ค่าท่ีพักอาศัย 
- ไฟฟ้า เชื้อเพลิง ประปา และแสงสว่าง 
- สิ่งทอสำหรับใช้ในบ้าน 
- เครื่องใช้เบ็ดเตล็ดในบ้าน 
- เครื่องแต่งบ้าน และบริภัณฑ์อ่ืนๆ 
- สิ่งที่เกี่ยวกับทำความสะอาด 

    4) หมวดการตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล จำแนกหมวดย่อยดังนี้ 
- ค่าตรวจรักษาและค่ายา 
- ค่าใช้จ่ายส่วนบุคคล 
- ค่าบัตรประกันสุขภาพและประกันชีวิต 

     5) หมวดพาหนะ การขนส่งและการสื่อสาร จำแนกหมวดย่อยดังนี้ 
- ค่าโดยสารสาธารณะ 
- ยานพาหนะและน้ำมันเชื้อเพลิง 
- ค่าภาษีและประกันภัยรถยนต์ 
- การสื่อสาร 
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       6)  หมวดการบันเทิง  การอ่าน การศึกษา และการศาสนา จำแนกหมวดย่อยดังนี้ 
- การบันเทิงและการอ่าน 
- การศึกษา 
- การศาสนา 

     7) หมวดยาสูบและเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์  จำแนกหมวดย่อยดังนี้ 
- ผลิตภัณฑ์ยาสูบ ยาสูบ 
- เครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์ 
 

 6.3.2   การจัดทำน้ำหนักรายการสินค้า (Weight) 
ในการจัดดัชนีราคาผู้บริโภคนั้น เราไม่สามารถจัดเก็บราคาสินค้าทุกรายการที่ครัวเรือนดัชนี  

ใช้จ่ายในการบริโภคมาคำนวณดัชนีได้ เพราะจะเปลืองงบประมาณ กำลังคน และระยะเวลาในการจัดเก็บราคามาก  
ดังนั้นจึงมีการคัดเลือกรายการสินค้าและจัดทำน้ำหนักในโครงสร้างดัชนี ดังนี้ 

 1) จากข้อมูลค่าใช้จ่ายเฉลี ่ยต่อครัวเรือน (จากการสำรวจภาวะเศรษฐกิจและสังคม  
ของครัวเรือน จากสำนักงานสถิติแห่งชาติ) นำค่าใช้จ่ายของสินค้าและบริการอื่น ๆ ของแต่ละกลุ่มย่อย กระจาย 
ตามสัดส่วนให้สินค้าและบริการในหมวดย่อยของตนเอง แยกพิจารณาเป็นรายภาค 5 ภาค 

 2) นำรายการสินค้าและบริการในข้อ 1) มาจัดหมวดหมู่ตามหมวดของดัชนีราคาผู้บริโภค 
7 หมวด และคำนวณหาค่าใช้จ่ายเฉลี ่ยต่อครัวเรือนจำแนกรายหมวด เพื ่อเป็นกรอบค่าใช้จ่ายของแต่ละ  
หมวดสินค้าและบริการ  

 3) เรียงค่าใช้จ่ายของรายการสินค้าและบริการในแต่ละหมวดจากมากไปน้อย  
 4) คัดเลือกรายการสินค้าและบริการที่สำคัญ เพ่ือให้ได้รายการตัวแทนที่สามารถสะท้อน

การอุปโภคบริโภคของแต่ละหมวดได้อย่างมีนัยสำคัญ ตามเกณฑ์ดังนี้  
 รายการสินค้าและบริการที่สำคัญ   
  =  รายการสินค้าและบริการที่มีค่าใช้จ่ายรวมกันไม่น้อยกว่าร้อยละ 98  
      ของแต่ละหมวดสินค้าและบริการ (98th percentile) 
 5) รายการสินค้าและบริการที่ไม่ถูกคัดเลือกตามข้อ 4) จะพิจารณากระจายค่าใช้จ่าย 

ตามเกณฑ์ดังต่อไปนี้ 
หมวดอาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 

  (1) กระจายตามสัดส่วนค่าใช้จ่ายของรายการที่อยู่ในกลุ่มเดียวกัน คือ การรวมน้ำหนัก
โดยอ้อม (Indirect Deposit) คือ การเฉลี่ยน้ำหนักของรายการสินค้าที่ไม่ถูกคัดเลือกไปให้รายการสินค้าทุกรายการ
ที่ถูกคัดเลือกในหมวดย่อยเดียวกันตามสัดส่วนน้ำหนักเดิมของสินค้านั้นๆ ส่วนใหญ่รายการสินค้าที่ไม่เข้าหลักเกณฑ์
การรวมน้ำหนักโดยตรงก็จะใช้การเฉลี่ยน้ำหนัก โดยวิธีนี้ เช่น แป้งข้าวเจ้า กระจายให้กลุ่มแป้งและผลิตภัณฑ์ 
จากแป้ง 
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  (2) รวมรายการสินค้าที ่มีอรรถประโยชน์เดียวกัน และสามารถใช้ทดแทนกันได้   
คือ การรวมน้ำหนักโดยตรง (Direct Deposit)  คือ  การเอาน้ำหนักของรายการที่ไม่ถูกคัดเลือกไปรวมกับ
รายการที่ถูกคัดเลือกโดยตรง  โดยมีหลักเกณฑ์ว่า รายการที่นำไปรวมด้วยนั้นจะต้องมีลักษณะใกล้เคียงกัน เช่น 
เครื่องในวัว ให้รวมกับ เนื้อวัว  

  (3) รายการสินค้าและบริการที่บังคับให้ออก จะพิจารณาตามเงื่อนไขดังนี้  
     -  มีแนวโน้มการบริโภคท่ีเพ่ิมสูงขึ้นในอนาคต เช่น อาหารโทรสั่ง (Delivery) 
     -  เป็นสินค้าจำเป็นที่ครัวเรือนส่วนใหญ่บริโภคเป็นประจำ และอยู่ในความสนใจ  

เช่น ผักชี มะนาว  
หมวดอื่น ๆ ท่ีไม่ใช่อาหารและเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 

 (4) กระจายตามสัดส่วนค่าใช้จ่ายของรายการที่อยู่ในกลุ่มเดียวกัน เช่น น้ำหอม กระจาย
ให้กลุ่มเครื่องสำอาง 

 (5) รวมรายการสินค้าที่มีอรรถประโยชน์เดียวกัน และสามารถใช้ทดแทนกันได้ เช่น  
ยาหม่อง ให้รวมกับ ยาบรรเทาปวดกล้ามเนื้อ  

 (6) รายการสินค้าและบริการที่บังคับให้ออก จะพิจารณาตามเงื่อนไขดังนี้  
  - มีแนวโน้มการอุปโภคบริโภคท่ีเพ่ิมสูงขึ้นในอนาคต เช่น หน้ากากอนามัย ยาหอม 

    -   เป็นสินค้าจำเป็นที่ครัวเรือนส่วนใหญ่บริโภคเป็นประจำ และอยู่ในความสนใจ  
เช่น น้ำมันเชื้อเพลิง LPG 

นอกจากนี้ ในทางปฏิบัติจะมีการพิจารณาด้วยว่า เมื่อรวมน้ำหนักของรายการสินค้าที่ไม่ถูก
คัดเลือกเข้าไป จะต้องไม่ทำให้รายการสินค้าที่ถูกเพิ่มน้ำหนักมีน้ำหนักมากเกินไป เพราะอาจจะทำให้รายการ
สินค้านั ้นมีความสำคัญมากเกินความเป็นจริง  ส่งผลให้ความเคลื ่อนไหวของราคาสิน ค้านั ้น ๆ กระทบต่อ 
ความเปลี่ยนแปลงของดัชนีมากเกินไป 

 7) รวมรายการสินค้าและบริการที่ถูกคัดเลือกตามข้อ 4. ที่มีอรรถประโยชน์เดียวกัน และ 
อาจมีปัญหาในการจัดเก็บราคา เช่น ปลาลัง ให้รวมกับ ปลาทู 

   8) กรณีที่หมวดย่อยมีจำนวนรายการสินค้าและบริการมาก และมีน้ำหนักของแต่ละ
รายการใกล้เคียงกัน จะพิจารณาตัดรายการออกโดยใช้เกณฑ์ร้อยละ 50 (เรียงค่าใช้จ่ายในหมวดย่อยจากมากไป
น้อย และคัดเลือกรายการสินค้าและบริการที ่ม ีค ่าใช ้จ ่าย รวมกันเป็นร้อยละ 50 ของแต่ละหมวดย่อย  
(50th percentile)) 
     9) ในกรณีที่รายการสินค้าและบริการที่ถูกคัดเลือกมีปรากฏเพียง 1 ภาคจะพิจารณาตาม
เกณฑ ์ดังนี้  
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      (1) หากสัดส่วนค่าใช้จ่ายของรายการสินค้าและบริการดังกล่าวต่อค่าใช้จ่ายของ  
หมวดย่อย มากกว่าร้อยละ 5 และไม่มีอรรถประโยชน์ใกล้เคียงกับรายการอื่นภายในหมวดย่อยเดียวกัน ให้คง
รายการไว้  

       (2) หากสัดส่วนค่าใช้จ่ายของรายการสินค้าและบริการดังกล่าวต่อค่าใช้จ่ายของ
หมวดย่อย มากกว่าร้อยละ 5 และมีอรรถประโยชน์ใกล้เคียงกับรายการอื่นภายในหมวดย่อยเดียวกัน ให้รวมกับ
รายการอื่นนั้น เช่น ปลาโอ ให้รวมกับ ปลาทู 

   (3) หากสัดส่วนค่าใช้จ่ายของรายการสินค้าและบริการดังกล่าวต่อค่าใช้จ่ายของ  
หมวดย่อย น้อยกว่าร้อยละ 5 ให้กระจายค่าใช้จ่าย ตามสัดส่วนของค่าใช้จ่ายในหมวดย่อย 

 10)  คำนวณน้ำหนักขั้นสุดท้าย ในแต่ละหมวดจะเหลือเฉพาะรายการสินค้าที่ถูก
คัดเลือก และน้ำหนักสุดท้าย คือ น้ำหนักหรือค่าใช้จ่ายในรายการนั้นที่ได้จากการสำรวจ รวมกับน้ำหนักที่ได้เพ่ิม
มาจากข้อ 5) ในกรณีกระจายน้ำหนักไปรวมกับรายการอื่นที่ เกิดขึ้น ผลรวมของน้ำหนักจากทุกรายการสินค้า 
ในทุกหมวดจะต้องเท่ากับค่าใช้จ่ายรวมของผู้บริโภคที่ได้จากการสำรวจโครงสร้างรายการสินค้า และน้ำหนัก  
ที่คำนวณของแต่ละรายการสินค้าจะใช้ในการคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคต่อไป จนกว่าจะมีการเปลี่ยนปีฐานในการ
คำนวณดัชนีครั้งต่อไป 

6.3.3 การเชื่อมดัชนีราคาชุดเดิมกับชุดใหม่ 
ในการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภค เมื่อมีการปรับปรุงโครงสร้างและน้ำหนักดัชนีชุดใหม่ซึ่งแตกต่าง

จากโครงสร้างและน้ำหนักดัชนีชุดเดิม ขั้นตอนต่อไปคือจะต้องเชื่อมดัชนีชุดใหม่กับชุดเก่าเข้าด้วยกัน เพ่ือคำนวณดัชนี 
ขั้นตอนการเชื่อมดัชนีทั้ง 2 ชุด มีดังนี้ 
1.  กำหนดจุดเชื ่อมดัชนีว่าเป็นเดือนไหน จุดเชื ่อมดัชนี คือ เดือนที่คำนวณดัชนีชุดเก่า  

เป็นเดือนสุดท้าย 
2.  ปรับน้ำหนักดัชนีชุดใหม่จากปีฐาน (ปีที่สำรวจค่าใช้จ่ายผู้บริโภคล่าสุดซึ่งนำมาจัดทำ

โครงสร้างดัชนีชุดใหม่) มาเป็นน้ำหนักเดือนที่เป็นจุดเชื่อมดัชนี เพื่อให้น้ำหนักดัชนีใหม่สะท้อนการเปลี่ยนแปลง
ราคาล่าสุด วิธีการปรับน้ำหนักทำได้ 3 วิธี คือ 

- ปรับโดยใช้ราคาสินค้า คือ ใช้สัมพัทธ์ของราคาสินค้ารายการนั้นแต่ละเดือนคูณน้ำหนัก
รายการสินค้านั้นจากปีฐานไล่มาจนถึงจุดเชื่อม วิธีนี ้จะดีที่สุดเพราะราคาสินค้าจะสะท้อนการเปลี่ยนแปลง  
ของน้ำหนักได้ตรงความจริงที่สุด แต่มีข้อจำกัด คือ ในกรณีที่รายการสินค้าใหม่  ๆ ซึ่งไม่มีอยู่ในโครงสร้างดัชนเีดิม 
และไม่ได้มีการจัดเก็บราคาสินค้านั้นเตรียมไว้ จะปรับโดยวิธีนี้ไม่ได้ 
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- ปรับโดยใช้ดัชนี คือใช้ดัชนีราคาหมวดย่อยที ่ใกล้เคียงรายการสินค้านั้นมากที ่สุด  
มาเป็นตัวปรับ วิธีการนี้ทำได้สะดวก แต่อาจจะมีความคลาดเคลื่อนจากข้อเท็จจริงไปบ้าง มักจะใช้ในกรณีที่ไม่มี
ราคามาเป็นตัวปรับ 

- ใช้สัดส่วน ณ ปีฐานเลย โดยไม่ปรับน้ำหนัก ใช้ในกรณีที่ไม่แน่ใจในราคา หรือไม่แน่ใจว่า
ดัชนีกลุ่มที่จะนำมาปรับน้ำหนักสะท้อนการเคลื่อนไหวของราคาที่เปลี่ยนไปของราคาสินค้าได้ดีหรือไม่ 

3. สวมน้ำหนักรายการสินค้าของดัชนีชุดใหม่ที่ปรับแล้ว แทนน้ำหนักดัชนีชุดเก่า ณ จุดที่เชื่อม 
4. คำนวณดัชนีราคาฐานใหม่ ในเดือนที่ต่อจากจุดเชื่อมไป (ถ้ามีการปรับฐานตัวเลขดัชนีก็นำ

ดัชนีที่ปรับฐานมาใช้แทนดัชนีเดือนก่อนหน้า แต่ถ้าไม่มีการปรับฐานตัวเลขดัชนีก็ใช้ตัวเลขดัชนีเดือนก่อนหน้านี้มา
ใช้คำนวณต่อเนื่องไปเลย) 
   ใช้ระยะเวลา  10  วัน / ปี 

 6.4 การคัดเลือกรายการสินค้า 
    ในการจัดทำดัชนีราคาผู ้บริโภค นอกจากความถูกต้องน่าเชื ่อถือแล้ว สิ ่งอื ่นที่ ควรคำนึงถึง คือ  
ความรวดเร็วทันต่อเวลา และความทันสมัย การจัดเก็บราคาสินค้าทุก ๆ ชนิดในแต่ละรายการ ทุกตรา ทุกขนาด  
จะทำให้ล่าช้ามาก และเสียค่าใช้จ่ายสูง  ดังนั้น จึงจำเป็นต้องมีการคัดเลือกตัวอย่างในการจัดเก็บราคาสินค้า  
  จากผลการสำรวจค่าใช้จ่ายของครัวเรือนดัชนี  และการคัดเลือกรายการสินค้า จะทำให้ทราบรายการสินค้า
ทุกรายการที่จะจัดเก็บราคา แต่ก่อนที่จะให้เจ้าหน้าที่ดำเนินการจัดเก็บราคานั้นจะต้องมีการกำหนดรายละเอียด
ลักษณะจำเพาะของสินค้าที่จะจัดเก็บราคาให้แน่ชัดเสียก่อนเนื่องจาก 

   (1) สินค้าแต่ละรายการมีมากมายหลายประเภท เช่น น้ำมันพืช อาจจะมีน้ำมันพืชประเภทต่าง ๆ เช่น  
น้ำมันรำ น้ำมันปาล์ม น้ำมันถั่วเหลือง น้ำมันผสม เป็นต้น 
   (2) สินค้าแต่ละประเภทมีหลายตรา เช่น น้ำมันปาล์ม  มีหลายตรา  เช่น มรกต แวว หยก โอลีน  เป็นต้น 
   (3) สินค้าแต่ละประเภท  มีหลายขนาด  (ปริมาณ,น้ำหนัก)  แตกต่างกันไป   

   (4) สินค้าบางประเภทมีลักษณะจำเพาะเฉพาะแยกย่อยลงไปอีกมากมาย ขึ้นกับวัตถุดิบที่ใช้  สี  กลิ่น  
คุณภาพ  รุ่น หรือเทคโนโลยีที่เปลี่ยนไป 

    ตามวิธีการคำนวณดัชนีราคาแบบลาสแปร์  มีหลักเกณฑ์ว่า สินค้าที่จะเก็บราคาต้องเป็นสินคา้ชนิด 
ขนาด ลักษณะและตราเดียวกัน เพื่อประโยชน์ในการเปรียบเทียบราคา ฉะนั้นจึงต้องมีการกำหนดลักษณะจำเพาะ
ของสินค้าแต่ละรายการให้แน่ชัดเสียก่อน และจัดเก็บราคาสินค้านั ้นตลอดไปจนกว่าจะมีการเปลี่ยนแปลง   
เช่น  รายการสินค้านั้นไม่เป็นที่นิยมอีกต่อไป  หรือสินค้านั้นขาดหายไปจากท้องตลาดหรือเลิกผลิต ก็จะมีการกำหนด
ลักษณะจำเพาะของรายการสินค้านั้น ๆ ใหม่ 
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   การเลือกหรือกำหนดลักษณะจำเพาะของสินค้า  มีอยู่  2  วิธี  คือ 
   วิธีที่  1 วิธีการกำหนดโดยการพิจารณา 
   การกำหนดลักษณะจำเพาะของสินค้า โดยเลือกสินค้าชนิด ขนาด  ลักษณะและตราที่นิยมใช้อย่าง
แพร่หลายในท้องตลาด วิธีการนี้สะดวก  ไม่ซับซ้อน  สินค้าที่ถูกคัดเลือกโดยวิธีนี้จะเหมือนกันหรือใกล้เคียงกัน 
ทุกท้องที ่

   วิธีที่  2 การกำหนดโดยการสุ่มทางสถิติ 
   วิธีนี้ใช้หลักสถิติในการเลือกสินค้า  โดยมีหลักว่าสินค้าแต่ละชนิดในรายการสินค้านั้นๆ มีโอกาส 
ที่จะถูกเลือกเป็นตัวแทน แต่ด้วยความน่าจะเป็นที่ไม่เท่ากัน ขึ้นกับปริมาณยอดขายของสินค้าแต่ละชนิดในท้องตลาด  
วิธีการนี้มีความซับซ้อนกว่าแต่ไม่มีความเอนเอียงในการเลือก และสามารถวัดความคลาดเคลื่อนในการวัดราคาได้ 
   การเลือกโดยวิธีนี้ลักษณะจำเพาะของสินค้าในรายการเดียวกันอาจจะไม่เหมือนกันในแต่ ละทอ้งที่  
ขึ้นกับผลการสุ่ม  แต่มีข้อดี  คือ 
    (1)  ขจัดปัญหาสินค้าขาดหาย  เพราะแน่ใจได้ว ่า  สินค้าที ่ถ ูกเลือกมีจำหน่ายในท้องที่ นั้น 
อย่างแน่นอน 
    (2)  ทำให้ดัชนีราคาผู้บริโภควัดระดับราคาสินค้าโดยทั่วไปได้ดีขึ้น  เพราะในกรณีที่กำหนดสินค้า
โดยวิธีพิจารณา  ถ้าสินค้านั้นมีการเคลื่อนไหวของราคาน้อย  ก็จะทำให้ดัชนีราคาเคลื่อนไหวน้อย ในทางตรงกันข้าม  
ถ้าสินค้านั้นมีการเปลี่ยนแปลงราคามาก  จะทำให้ดัชนีราคาเคลื่อนไหวมากตามไปด้วย  แต่ในการเลือกโดยการสุ่ม
ทางสถิติจะทำให้ได้สินค้าหลากหลาย  ซึ่งจะสะท้อนความเป็นจริงในการเคลื่อนไหวของราคาสินค้าในรายการนั้น
ได้ดีกว่า 
    (3)  สามารถวัดประเมินผลความผิดพลาดในการจัดเก็บราคาสินค้าที่เกิดข้ึนได้   

ใช้ระยะเวลา  20  วัน / ครั้ง / เมื่อมีการปรับปรุง 

 6.5 ศึกษา วิเคราะห์แหล่งจัดเก็บราคาสินค้าขายปลีก/บริการ 
  การเลือกพื้นที่และแหล่งจัดเก็บสินค้านับได้ว่าเป็นขั้นตอนหนึ่งที่มีความสำคัญในการจัดทำดัชนีราคา
ผู้บริโภค พ้ืนที่และแหล่งจัดเก็บราคาสินค้าที่ดี จะสะท้อนราคาสินค้าและบริการที่ครัวเรือนดัชนีใช้จ่ายในการซื้อสินค้า
ได้เป็นอย่างดี   

  ในทางปฏิบัติกองสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้า มีหลักเกณฑ์ในการคัดเลือกจังหวัดเพื่อเป็น
ตัวแทน  ดังนี้ 

 (1) เป็นจังหวัดที่มีความสำคัญทางเศรษฐกิจการค้าของประเทศ หรือของภาคนั้น  เช่น จังหวัดท่องเที่ยว
จังหวัดที่มีการค้าชายแดน  จังหวัดที่เป็นแหล่งผลิตการเกษตรบางอย่างที่สำคัญ  เป็นต้น 
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 (2) เลือกจังหวัดขนาดเล็กที่ไม่อยู่ในเกณฑ์ข้อ 1 มาบางจังหวัดเพ่ือเป็นจังหวัดตัวอย่างด้วย  แต่ต้อง
เป็นจังหวัดที่มีแหล่งค้าขายซึ่งประชาชนมาจับจ่ายใช้สอย  นอกเหนือจากการบริโภคสินค้าที่ผลิตเองในครัวเรือน
หรือท้องถิ่น 

 (3) คำนึงถึงการกระจายจังหวัดตัวอย่างทั่วภูมิภาคและประเทศ 
 (4) คำนึงถึงงบประมาณและกำลังคนที่ม ี
 (5) จังหวัดที่ใช้คำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคปีฐาน 2562 มีทั้งสิ้น 52 จังหวัด  ได้แก่   
 - กรุงเทพมหานครและปริมณฑล (4 จ ังหวัด) ได้แก่ กรุงเทพมหานคร นนทบุร ี ปทุมธานี  
และสมุทรปราการ    
 - ภาคกลาง  (15 จังหวัด) ได้แก่  พระนครศรีอยุธยา  ลพบุรี  สิงห์บุรี  ชลบุรี  ระยอง  จันทบุรี 
ปราจีนบุรี  ราชบุรี  สุพรรณบุรี  เพชรบุรี  ประจวบคีรีขันธ์  ฉะเชิงเทรา  นครปฐม  สระแก้ว และกาญจนบุรี  
  - ภาคเหนือ  (11 จังหวัด) นครสวรรค์  ตาก  แพร่  เชียงใหม่  เชียงราย  อุตรดิตถ์  พิษณุโลก 
เพชรบูรณ์  น่าน พะเยา และลำปาง   
  - ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (13 จังหวัด) นครราชสีมา  ขอนแก่น สุรินทร์ อุบลราชธานี หนองคาย  
ศรีสะเกษ  มุกดาหาร   อุดรธานี  ร้อยเอ็ด  นครพนม  เลย  กาฬสินธุ์ และบึงกาฬ   
  - ภาคใต้  (9 จังหวัด) ได้แก่ สุราษฎร์ธานี  นครศรีธรรมราช ตรัง  สงขลา ยะลา ภูเก็ต กระบี่  
นราธิวาส  และระนอง 

  ใช้ระยะเวลา  5  วัน / ครั้ง / เมื่อมีการปรับปรุง 
 

 6.6 สำรวจ คัดเลือกตัวแทนแหล่งจัดเก็บ ร้านค้าขายปลีก / บริการ และตัวอย่างสินค้า 
  ในการกำหนดแหล่งจัดเก็บราคาสินค้าและบริการนั้น  ในบางประเทศที่มีการพัฒนาการจัดทำดัชนีราคา
อย่างมาก จะมีการสำรวจร้านค้าและแหล่งขายสินค้าที่ครัวเรือนนิยมไปจับจ่ายใช้สอย (Outlet Survey) เพื่อเป็น
ข้อมูลให้ทราบว่า สินค้าและบริการต่างๆท่ีบริโภคนั้น  
  ครัวเรือนดัชนีนิยมไปซื้อมาใช้จากแหล่งใด เพื่อนำมากำหนดแหล่งจัดเก็บราคา พร้อมกันนี้อาจจะ  
มีการหมุนเวียนแหล่งจัดเก็บราคาเป็นระยะ ๆ เพื่อให้การจัดเก็บราคาเป็นไปอย่างทั่วถึงและทันสมัยด้วย 
  สำหรับในประเทศไทยยังไม่มีการสำรวจร้านค้าหรือแหล่งขายสินค้า เนื่องจากข้อจำกัดด้านงบประมาณ 
และกำลังคน  จึงได้วางกฎเกณฑ์ในการเลือกตลาดเพื่อจัดเก็บราคา  ดังนี้ 

  (1)  เป็นร้านค้าประจำเพื ่อสะดวกแก่การที ่เจ้าหน้าที ่จัดเก็บราคาจะสามารถจัดเก็บราคาได้ตลอดไป   
หรือถ้าเป็นแผงลอยต้องเป็นแผงที่ขายเป็นประจำ  
  (2)  เป็นร้านค้าที่มีสินค้าจำหน่ายจำนวนมากและหลายชนิดที่ครัวเรือนดัชนีใช้บริโภค 



 ระเบียบปฏิบัติงาน เอกสาร ดศ. 
หน่วยงาน : กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า (กลุ่มดัชนีราคาผู้บริโภค) แก้ไขครั้งท่ี  7 
เรื่อง        : กระบวนการจัดทำดัชนีราคาผู้บริโภค หน้าที่  

 

   (3)  เป็นตลาดที่ผู้บริโภคเดินทางมาซื้อสินค้าได้สะดวก 
  (4)  เป็นตลาดที่เป็นแหล่งจับจ่ายของผู้บริโภคท่ัวไป   ไม่ใช่เฉพาะสำหรับผู้บริโภคกลุ่มที่มีรายได้สูงมาก
หรือต่ำมากเพียงเฉพาะกลุ่มเดียว 
  (5) สำหรับในเขตกรุงเทพมหานคร  จะพยายามหาตลาดให้กระจายครอบคลุมพื้นที่มากที่สุด เนื่องจาก
กรุงเทพมหานครมีพ้ืนที่กว้างใหญ่ และประชาชนอาศัยอยู่ เป็นจำนวนมาก 
  (6)  สำหรับในภูมิภาคจะเลือกตลาดที่ตั้งอยู่ในอำเภอเมือง 
  หลักเกณฑ์ในการเลือกร้านค้าเพื่อจัดเก็บราคา  มีดังนี้ 
    (1) เป็นร้านค้าประจำ เพื่อสะดวกแก่การที่เจ้าหน้าที่จัดเก็บราคาจะสามารถจัดเก็บราคาได้ตลอดไป  
หรือถ้าเป็นแผงลอยต้องเป็นแผงที่ขายเป็นประจำ 
    (2) เป็นร้านค้าท่ีสินค้าจำหน่ายจำนวนมากและหลายชนิดที่ครอบครัวดัชนีใช้บริโภค 
    (3) เป็นร้านค้าท่ีอยู่ในย่านชุมชน  เดินทางไป – มาสะดวก 
    (4) เป็นร้านค้าท่ีผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมมาซื้อสินค้า 
    (5) เป็นร้านค้าท่ีให้ความร่วมมืออย่างดีแก่เจ้าหน้าที่ในการสอบถามข้อมูลและจัดเก็บราคา 
   (6) ในแต่ละพ้ืนที่  จะกำหนดให้เลือกร้านค้าเพ่ือจัดเก็บราคาอย่างน้อย  3  ร้านค้า   
   ใช้ระยะเวลา 20 วัน/ครั้ง เมื่อมีการปรับปรุง 

 6.7 จัดเก็บ/บันทึกราคา 
  นักวิชาการพาณิชย์  เจ้าพนักงานการพาณิชย์ เจ้าพนักงานสถิติ  และเจ้าหน้าที่เก็บราคา เป็นผู้ปฏิบัติ
หน้าที่ในการจัดเก็บราคาสินค้า  เจ้าหน้าที่จะมีแบบฟอร์มที่กำหนดรายการสินค้าและลักษณะจำเพาะ เพ่ือให้เจ้าหน้าที่
จดบันทึกข้อมูลราคา เจ้าหน้าที ่ทุกคนจะได้รับการฝึกอบรมและมีการตรวจสอบจากเจ้าหน้าที ่กำกับดูแล 
ในเรื่องการจัดทำดัชนีราคาเป็นระยะ ๆ เพื่อให้แน่ใจว่าข้อมูลราคาที่นำมาทำดัชนีนั้นถูกต้อง และรวดเร็วทันเวลา 
   หลักเกณฑ์ในการจัดเก็บราคาสินค้า  มีดังนี้ 

1. เป็นราคาที่ซื ้อขายกันโดยปกติ  ไม่ใช่ราคาที่ลดให้เป็นกรณีพิเศษ หรือการต่อรองเป็นพิเศษหรือ 
ราคาขายเลหลังหรือราคาท่ีขายลดเป็นพิเศษ เช่น ลดราคานาทีทอง  เนื่องจากเป็นวันเกิดหรือวันพิเศษของร้าน 

2. เป็นราคาที่ซื ้อขายในปริมาณที่พอสมควรกับการใช้บริโภคในครัวเรือน ไม่ใช่ราคาที ่ซื ้อขายกัน  
ในปริมาณมากๆ 

3. เป็นราคาที่ซื ้อขายกันจริงๆ   ซึ่งผู ้บริโภคสามารถซื้อได้และผู้ขายก็สามารถจะขายได้  ถึงแม้ผู ้ขาย 
ยังไม่ได้ขายแต่พร้อมที่จะขายได้ตามราคานั้น ๆ ถ้ามีการซื้อขายกันจริง ๆ 

4. เป็นราคาที่ซื้อขายกันด้วยเงินสด  ไม่ใช่เงินเชื่อหรือเงินผ่อน 
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5. เป็นราคาขายสำหรับสินค้านั ้นโดยเฉพาะ ไม่รวมส่วนประกอบอย่างอื ่นที ่แถมให้เป็นพิเศษ   
รวมถึงค่าบริการ ค่าขนส่ง หรือบรรจุหีบห่อ 

6. เป็นราคาที่ซื้อขายกันในเวลาปัจจุบัน  ไม่ใช่ราคาย้อนหลังหรือราคาซื้อขายล่วงหน้า 
7. ไม่ใช่ราคาที่ลดให้เป็นพิเศษสำหรับสมาชิก 
8. การเก็บราคาควรจัดเก็บตามระยะเวลาที่กำหนด  เช่น  สินค้าที่มีการเปลี่ยนแปลง 
9. ราคาสินค้าที ่มีการเปลี ่ยนแปลงบ่อย  จะให้มีการจัดเก็บราคาเป็นรายสัปดาห์ ทุก ๆ สัปดาห์  

ส่วนสินค้าทั่ว ๆ ไปก็จะจัดเก็บราคาเป็นรายเดือน 
10. ควรพิจารณาคุณภาพของสินค้าว่าตรงตามลักษณะจำเพาะที่ต ั ้งไว้หรือไม่ เพราะอาจ จะ 

มีผลอย่างมากต่อราคา  เช่น  สินค้าที่มีตำหนิจะมีราคาลดกว่าปกติ 
11. ช่วงเวลาที่จัดเก็บควรเป็นช่วงเดียวกัน  มิฉะนั้นอาจจะมีผลต่อราคาได้  เช่น  ราคาผักในช่วงเช้า   

จะแตกต่างจากราคาผักในช่วงเย็น  เป็นต้น  ในปัจจุบันกองสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจการค้าจะแบ่งสินค้า  
เป็นกลุ่มๆ โดยสินค้าที่มีการเปลี่ยนแปลงราคาในช่วงระหว่างเดือนมาก การเก็บราคาจะมีความถี่มากขึ้น สินค้า  
ที่มีการเปลี่ยนแปลงราคาในช่วงระหว่างเดือนน้อยก็จะมีความถ่ีในการเก็บราคาน้อยลง ดังนี้ 
   -  เก็บราคารายวัน  น้ำมันเชื้อเพลิง และแก๊สเติมรถยนต์ 
   -  เก็บราคารายสัปดาห์  อาหารสด 
   -  เก็บราคารายเดือน สินค้าอ่ืนๆนอกจาก น้ำมันเชื้อเพลิงและอาหารสด 
      -  เก็บราคาเฉพาะเป็นพิเศษ ค่าเช่าบ้าน โดยจะแบ่งเป็นกลุ่มๆ แต่ละกลุ่มจะเก็บราคาทุก 6 เดือน ใน
แต่ละเดือนจะเก็บราคาค่าเช่าบ้านในกลุ่มที่แตกต่างกัน 
   ในการจัดเก็บราคา บันทึกราคา  เจ้าหน้าที่ทุกคนต้องได้รับการอบรม ฝึกฝน ชำนาญงาน  มี
ปฏิภาณไหวพริบ สามารถจัดเก็บได้ตรงตามคุณลักษณะเฉพาะที่กำหนดไว้ และสามารถบันทึกราคาได้อย่าง 
ถูกต้อง โดยจัดเก็บราคาในแหล่งร้านค้าเดิมตามที่ระบุไว้ในแผนที่ร้านค้า และบันทึกข้อมูลราคาพร้อมทั้งจัดส่งราคา
ตามตารางปฏิทินการปฏิบัติงานที่กำหนดในแต่ละเดือน  
  ใช้ระยะเวลา 16 วัน / เดือน 

 6.8 ตรวจสอบราคา 

  ก่อนการประมวลผลราคา นักวิชาการพาณิชย์  เจ้าพนักงานการพาณิชย์ และเจ้าพนักงานสถิติ 
ต้องตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลราคา ซึ่งต้องใช้ความละเอียดรอบคอบ รอบรู้ และจำเป็นต้องติดตาม
สถานการณ์ราคาสินค้าอย่างใกล้ชิด และยังต้องสั่งสมประสบการณ์และความเชี่ยวชาญในการตรวจสอบข้อมูล
ราคารวมทั้งต้องมีความชำนาญการใช้โปรแกรมตรวจสอบราคาตามเทคนิคสถิติ  ซึ่งเป็นขั้นตอนที่นักวิชาการพาณิชย์
และนักสถิติ  ใช้ระยะเวลาในการตรวจสอบข้อมูลราคาสินค้าขายปลีก/บริการ จำนวน  10 วัน /เดือน  
(ปฏิบัติงานเหลื ่อมวันกับขั ้นตอนการจัดเก็บราคา 8 วันโดยการตรวจสอบข้อมูลกับเจ้าหน้าเก็บราคาและ 
เจ้าของร้านค้า) 
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 6.9 ประมวลผลดัชนี 
  การคำนวณดัชนีราคาผู้บริโภค คือ การคำนวณเปรียบเทียบค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้า และบริการ   
(ในตะกร้าสินค้าที่กำหนด)  ตามราคาสินค้าของเดือนปัจจุบัน  (เดือนที่คำนวณดัชนี)  กับค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้า
และบริการ (ในตะกร้าสินค้านั้น)  ณ  ปีฐาน 
      สูตรที่ใช้คำนวณดัชนีราคาผู้บริโภคของกองสารสนเทศและดัชนีเศรษฐกิจในปัจจุบันใช้สูตรของ ลาสแปร์ 
(Laspeyeres  Formula)  ซึ่งได้ดัดแปลงเพื่อให้เหมาะสำหรับการคำนวณวัดความเคลื่อนไหวของราคาสินค้า  เมื่อ
เปรียบเทียบกับระยะเวลาที่กำหนดไว้   และสามารถแก้ไขปัญหาเรื่องการเชื่อมต่อของราคา เนื่องจากการเปลี่ยน
สินค้าเนื่องจากสินค้าขาดหายไป การเปลี่ยนลักษณะคุณภาพจำเพาะใหม่ การเพิ่มรายการคำนวณหรือตัดรายการ
คำนวณ  สูตรที่ใช้คำนวณนี้เรียกว่า Modified Laspeyeres Formula  

 
  I t     =    ดัชนีราคา  ณ  เวลา t  (ปัจจุบัน) 
  I t-1 =    ดัชนีราคา ณ  เดือนที่ผ่านมา  ( t-1) 
  Pt =    ราคาสินค้า ณ  เวลา t  (ปัจจุบัน) 
  Pt-1 =    ราคาสินค้า ณ  เดือนที่ผ่านมา  (t-1) 
      Q0 =    ค่าใช้จ่ายหรือน้ำหนักแต่ละรายการ ณ  ปีฐาน 
  การคำนวณดัชนีราคาของประเทศ 
   ในการคำนวณดัชนีราคาตัวรวมของประเทศสามารถทำได้ 2 ทาง คือ 

1. คำนวณจากราคาสินค้า 
      การคำนวณโดยวิธีนี้ในแต่ละรายการสินค้า จะใช้ราคาเฉลี่ยของประเทศ ซึ่งอาจจะเป็นราคาเฉลี่ย
แบบธรรมดาที่ไม่มีน้ำหนัก หรือราคาเฉลี่ยที่ถ่วงน้ำหนักจากค่าใช้จ่ายของครัวเรือนดัชนีในแต่ละพ้ืนที่ก็ได้ 
      ในการคำนวณโดยใช้ราคา ถ้าในแต่ละภูมิภาคมีความแตกต่างกันในการบริโภคสินค้าจะทำให้รายการ
สินค้าในแต่ละภูมิภาคต่างกัน ราคาสินค้าเฉลี่ยของบางรายการสินค้าอาจจะไม่ครอบคลุมทั้งประเทศ 
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   2.  คำนวณจากน้ำหนักค่าใช้จ่ายของหมวดย่อยรายการสินค้า 
   การคำนวณโดยวิธีนี้จะนำน้ำหนักค่าใช้จ่ายของหมวดย่อยรายการสินค้ามาถ่วงน้ำหนัก โดยไม่ต้อง
คำนึงว่ารายการสินค้าในแต่ละหมวดย่อยในแต่ละภาคจะเหมือนกันหรือไม่ น้ำหนักที่ถ่วงนี้ใช้จำนวนประชากรใน
ครัวเรือนดัชนีของแต่ละภูมิภาคมาเป็นตัวถ่วง 
   ในกรณีของประเทศไทยดัชนีราคาตัวรวมของประเทศจะคำนวณจากน้ำหนักของกลุ่มสินค้าหรือหมวด
ย่อยของแต่ละภูมิภาคโดยแบ่งเป็น  

- กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
- ภาคกลาง 
- ภาคใต้ 
- ภาคเหนือ 
- ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) 

    นักวิชาการพาณิชย์  ใช้โปรแกรมสำเร็จรูปประมวลผลราคาออกมาเป็นดัชนีในรูปร้อยละ โดยผ่าน 
การตรวจสอบดัชนีราคาจากหัวหน้ากลุ่มงานอีกครั้ง  ใช้ระยะเวลา 2 วัน /เดือน 

 6.10 วิเคราะห์ดัชนีราคาและจัดทำรายงาน 
การวิเคราะห์ดัชนีราคา  นักวิชาการพาณิชย์มีหน้าที่ตรวจสอบ  วิเคราะห์ดัชนีราคา  รายงาน 

การเคลื่อนไหวของดัชนีราคาผู้บริโภคของประเทศ และภูมิภาค ในแต่ละหมวด  พิจารณาสาเหตุสินค้าที่มี  
ความเคลื ่อนไหวสินค้ารายการใดส่งผลกระทบให้ดัชนีขึ ้นหรือลง ซึ ่งต้องติดตามสถานการณ์ราคาสินค้า  
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ  จำเป็นต้องมีความรอบรู้ และการติดตามสถานการณ์ราคาสินค้าอย่างใกล้ชิด  
เพ่ือนำมาวิเคราะห์สาเหตุสำคัญของการเปลี่ยนแปลงราคาได้อย่างถูกต้อง   

การจัดทำรายงาน  นักวิชาการพาณิชย์ เจ้าพนักงานการพาณิชย์ เจ้าพนักงานสถิติ และลูกจ้างเหมา
บริการ  นำเสนอรายงานการวิเคราะห์ดัชนีราคา รวมทั้งนำเสนอในรูปกราฟ ตาราง และทำเอกสารนำเสนอต่อ
รัฐมนตรี  ผู้บริหารระดับสูงในกระทรวง  และหน่วยราชการต่างๆ  

การวิเคราะห์ดัชนีราคาและจัดทำเอกสารเผยแพร่ ใช้ระยะเวลา 7 วัน/เดือน(ปฏิบัติงานเหลื ่อม  
กับข้ันตอนตรวจสอบราคาสินค้า 2 วัน) 
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 6.11   เผยแพร่และให้บริการ 

 เจ้าหน้าที่ทุกคน มีหน้าที่บริการและเผยแพร่ดัชนีแต่ละชุดโดยมีตารางปฏิทินกำหนดเวลา เผยแพร่
รายงานข่าวดัชนีที่ชัดเจน คือ เผยแพร่ทุกวันที่ 5 ของเดือน ทั้งนี้ หากตรงกับวันหยุด ให้เลื่อนไปวันทำการถัดไป 
หรือวันทำการก่อนหน้า โดยต้องไม่เกินวันที่ 7 ของเดือน ผ่านช่องทางบริการเว็บไซต์ของกองสารสนเทศ และ 
ดัชนีเศรษฐกิจการค้า  www.price.moc.go.th  โดยนักวิชาการพาณิชย์จะนำข้อมูลดัชนีราคาขึ ้นเผยแพร่  
บนเว็บไซต์พร้อมทั ้งให้ผู ้ใช้บริการสามารถดาวน์โหลดข้อมูลข่าวดัชนีราคาเป็น Word และข้อมูลดัชนีราคา 
เป็น Excel ได ้ 

 นอกจากนี้มีการจัดส่งรายงานข่าวดัชนีไปยังกลุ่มผู้ใช้ข้อมูลและลูกค้าผ่านทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส์  
ไปรษณีย์  ระบบโทรศัพท์อัตโนมัติ เอกสารและแผ่นพับ   

- การเผยแพร่ข ้อมูลดัชนีราคาผู ้บร ิโภคตรงตามกำหนดเวลาปฏิทินแถลงข่าวที ่ประกาศไว้              
ใช้ระยะเวลาดำเนินการ 1 วัน /เดือน   

- การให้บริการข้อมูลดัชนีราคา  มีการให้บริการตลอดทั้งเดือน 

7.  เอกสารอ้างอิง 
1) กรมการสนเทศ  กระทรวงเศรษฐการ  ดัชนีราคาผู้บริโภคสำหรับพระนคร ธนบุรี 
2) กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์  กระทรวงพาณิชย์ ดัชนีราคาของประเทศไทยครึ่งศตวรรษของการพัฒนา 
3) นายประโยชน์  เพ็ญสุต  กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ ดัชนีราคาผู ้บริโภค 

(ธันวาคม 2538) 
4) Crawford, Allan, “Measurement Biases in the Canadian CPI: A Summary of Evidence”,  Bank 

of Canada  Review, Summer 1993 
5) Organization for Economic Co-operation and Development, Sources and Methods Consumer  

Price  Indices 
6) U.S. Department of Labor, Bureau of Labor Statistics, BLS The Handbook of Methods: The 

Consumer  Price Index 
 

8. แบบฟอร์มที่ใช้ 
 1) แบบสำรวจข้อมูลราคาขายปลีก ชุด อ. 
 2) แบบสำรวจข้อมูลราคาขายปลีก ชุด น. 
 3) แบบสำรวจข้อมูลราคาขายปลีก ชุด บ. 
 4) แบบสำรวจข้อมูลราคาขายปลีก ชุด บ. 1 
 5) แบบสำรวจข้อมูลราคาขายปลีกน้ำมันเชื้อเพลิง 
 6) ปฏิทินการปฏิบัติงานจัดเก็บข้อมูลราคา 
 7) แผนที่ร้านค้าขายปลีก / บริการ / บ้านเช่า 
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9. เอกสารบันทึก 

ชื่อเอกสาร ผู้รับผิดชอบ สถานที่จัดเก็บ ระยะเวลา วิธีการจัดเก็บ 

ปฏิทินการจัดเก็บราคา นักวิชาการพาณิชย์ ตู้เอกสารส่วนกลางกลุ่มดัชนี
ราคาผู้บริโภค 

1 ปี เรียงตาม ปี พ.ศ. 

รายงานข่าวดัชนีราคา       
ผู้บริโภครายเดือน 

นักวิชาการพาณิชย์ 1. ตู้เอกสารส่วนกลางกลุ่มดัชนี
ราคาผู้บริโภค 
2. เครื่องคอมพิวเตอร์ 

1 ปี เรียงตาม ปี พ.ศ. 

แบบสำรวจราคา - นักวิชาการพาณิชย์ 
- เจา้พนักงานการพาณิชย ์
- เจ้าพนักงานสถิติ 
- ลูกจ้างเหมาบริการ 

เจ้าหน้าที่จัดเก็บข้อมูลแต่ละ
พ้ืนที่ 

1 ปี 
 

เรียงตามรหัส
เจ้าหน้าที่ 
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